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Programa Investidores. LAcqua Marina
Home Resort.

Campanha integrada 90 dias. Maio, junho, julho de 2026. Fundag&o, prova e escala de um produto imobiliario com escritura publica, a uma

hora de Brasilia.

SQUAD FILM SQUADFILM.COM @SQUADFILME
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https://squadfilm.com/
https://instagram.com/squadfilme

/02 - SUMARIO PROGRAMA INVESTIDORES -

/ 02 SUMARIO

Campanha 90 dias. Sumario.

18 secdes editoriais organizadas em trés movimentos mensais. Cada capitulo traz tese, execu¢cao semana a semana, artefatos entregues e
leitura de KPI.

I Capa - 01 X Maio - artefatos e KPls

n Sumério - 02 Xl Junho - abertura + S6

m Ficha do documento - 03 X1 Junho - S7 e S8

v Tese e diagnostico . 04 X1l Junho - S9, S10 + KPlIs

\ Plano 3 meses - 05 Xiv Julho - abertura + S11

Vi Maio - abertura - 06 XV Julho - S12 e S13

Vil Maio - SO e S1 - 07 XVI Julho - S14 e S15

Vil Maio - S2 e S3 - 08 Xvi Julho - artefatos e acumulado
IX Maio - S4 e S5 - 09 XVl Consolidado 90 dias

20 PAGINAS - HOST GROTESK + BRITTI SANS - RENDERIZADO 20/04/2026

/02 - SUMARIO s
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/" 03 - FICHA DO DOCUMENTO

Ficha. Do documento.

L'Acqua Marina Home Resort - Grupo L'Acqua - Nelson (decisor) e Rafael Miranda (lider operacional).

PRODUTO
Multipropriedade escriturada em chalés A-frame no Lago Corumba IV, Abadiania - GO, a 1h de Brasilia. Lei
13.777/2018.

PERiODO
01 de maio a 31 de julho de 2026 - 90 dias corridos - 3 marcos mensais de entrega formal.

META AGREGADA 90 DIAS
100 leads qualificados, CPL médio até RS 200, 33 visitas, 8 reservas formalizadas, primeira escritura via funil
digital.

ORGCAMENTO INDICATIVO
RS 53.000 total - Squad RS 25.500 - midia RS 16.500 - design/dev RS 6.000 - logistica RS 5.000.

CADENCIA
Reunido semanal segunda 10h - leitura parcial sexta - relatorios formais 29/05, 29/06, 29/07.

@

/083 - FICHA 5

sl

PROGRAMA INVESTIDORES - L'ACQUA MARINA

/'  MAPA BRASILIA - LAGO CORUMBA IV

/AN

CHALE A-FRAME ESCRIT

BRASILIA ~<
DF - CAPITAL S~ o

L'ACQUA MARIN,
LAGO CORUMBA IV -

Rota BR-060. Proximidade torna a visita viavel em meio dia Gtil a partir de Brasilia — eixo central da
narrativa "patriménio a h".
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/04 - TESE E DIAGNOSTICO PROGRAMA INVESTIDORES - L'ACQUA MARINA

04 TESE E DIAGNOSTICO

O produto existe. A narrativa precisa
existir também.

O L'Acqua Marina tem o Unico produto defensavel do Lago Corumba IV: chalé A-frame escriturado

pela Lei 13.777/2018, a 1h de Brasilia. Essa vantagem vem sendo desperdi¢cada toda vez que alguém A RISCO CRiTICO

. . . Plantas e tabela de vendas precisam chegar até 25/04 para o cronograma de
abre o site e encontra banco de imagens, abre o Instagram e encontra narrativa fragmentada, ou o L
malo Nnao escorregar uma semana inteira.

pesquisa no YouTube e ndo acha nada.

Diagnostico 20/04/2026: a percepgao atual € de pousada bonita. A intengdo de compra fica morna porque o eixo de ® JANELA CURTA
comunicagao esta no produto errado. Squad Film entra para virar o eixo para fragédo de patrim6nio com escritura, Wyndham prepara entrada na regi&o. A vantagem de ser o primeiro produto com
reforgando o tripé patrimonio, experiéncia e rentabilidade potencial. escritura se desgasta a cada trimestre.

Sobriedade cinematografica estilo Aman - Rosewood - Six Senses.
Distante de linguagem festiva de temporada.

REFERENCIA ESTETICA - SQUAD FILM - DIRECAO CRIATIVA

/! FUNIL AQUISICAO — COTISTA - VOLUMES 90 D

< [~ © v Qo

ETAPA 01 — ETAPA 02 — ETAPA 03 —) ETAPA 04 — ETAPA 05
Aquisicao Nutricao Visita Reserva Cotista
100 leads =60% abertura 33 agendadas 8 formalizadas 12 escritura
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/" 05 - PLANO 3 MESES PROGRAMA INVESTIDORES - L'ACQUA MARINA

y 05 VISAO GERAL 90 DIAS

Trés meses. Fundacao, prova e escala.

Cada més tem um marco, uma meta e uma fungéo narrativa. O ciclo s6 funciona inteiro — saltar uma etapa trava o ciclo seguinte.

MAIO - 2026 JUNHO - 2026 JULHO - 2026 ACUMULADO - 90 D
MES 1 MES 2 MES 3 CONSOLIDADO
Fundacao Prova Escala Relatoério trimestral
. 25leads - CPL <RS 200 . 35 novos - CPL < RS 180 - 40 novos - CPL <RS$ 160 - 100 leads - CPL médio RS 182
- Institucional 90 s + landing « 4 cortes verticais + depoimento - Mini-série 3 episodios - 33 visitas - 8 reservas
- Hard launch 07/05 - Simulador v2 e v3 . Pré-venda Bloco B - Primeira escritura via funil
FUNCAO NARRATIVA M1 FUNCAO NARRATIVA M2 FUNCAO NARRATIVA M3
Instalar a marca. Primeira pega cinematografica no ar. Prova social. Primeiro cotista fala na camera. Operacao recorrente. Mini-série + relatorio trimestral.

7 05 - PLANO 3 MESES s PAG. 05/ 20




/' 06 - MES 1 - MAIO

/ 06 MES 1 - MAIO - ABERTURA

PROGRAMA INVESTIDORES - L'ACQUA MARINA

Maio. Fundacao e primeiro

lancamento.

Travar a marca em 4 semanas. Produzir o institucional cinematografico de 90 s, colocar a landing /investidores no ar, reformular o
Instagram, abrir o YouTube oficial e ativar Meta e Google Ads. Soft launch em 01/05, hard launch em 07/05, relatorio formal 29/05.

25 leads qualificados no més, CPL médio até RS 200, 3 visitas agendadas, 1 reserva formalizada até 31/05, institucional em 3 canais, landing convertendo

= 3 por cento.

4 GATILHOS PARA RODAR

Contrato assinado até 24/04 - depésito Bloco A até 25/04 - plantas e tabela do Rafael até 22/04 18h -

material oficial até 25/04 - autorizac@o captacdo 28 a 30/04. Se qualquer um escorregar, o 5
cronograma desloca uma semana inteira.

LEADS - MAI
CPL médio < RS 200

3

VISITAS
agendadas no més

1

RESERVA
formalizada até 31/05

ENTREGAS AV DIGITAL
Institucional 90 s - YouTube video 2 - 6 Reels - 8 posts feed. Landing /investidores - simulador v1 - Meta e Google Ads
ativos.

/06 - MAIO - ABERTURA s

>3%

LANDING

conversdo minima

RELATORIO
29/05 - PDF 20 paginas via pdf-squad-design - Nelson +
Rafael.
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/07 -

/07

Semana O e 1. Pré-producao, captacao e soft

MES 1 - SEMANAS 0 E 1

MES 1 - SEMANAS 0 E 1

launch.

,° SEMANA 0 - 21 A 27/04 - INTERNA

Destravar contrato e preparar captacao.

@ @

O ©

@@

SEMANA 1 - 15

/1 07

21/04 Seg. Minuta contratual ao Nelson no grupo WhatsApp. Kickoff interno Squad: diretor, DOP,
drone, still, sound, color, dev, trafego.

22/04 Ter. Receber plantas e tabela de vendas do Rafael. Escalar com Nelson se ndo chegar.
Moodboard travado: Aman, Rosewood, Six Senses.

23/04 Qua. Roteiro v1do institucional 90 s. Decupagem: golden hour, drone, subaquética, textura
madeira, close em escritura.

24/04 Qui. Contrato assinado. Depésito Bloco A liberado. Reservas hotel Abadiania 29/04 a 02/05,
Inspire 3, FX6 + primes, Sony Al.

25/04 Sex. Aprovacao interna do roteiro. Storyboard 6 sequéncias.

26-27/04 Viagem de prep. Scout presencial, marcacdo de angulos, teste de luz.

6.6% - 90 D

- 80 E 81

PROGRAMA INVESTIDORES -

LEADS ESPERADOS
2/ 25 - soft launch

PECAS ENTREGUES
1 post manifesto - roteiro vi

MARCO
Captacgéo concluida 30/04

@ SEMANA 1 - 28/04 A 04/05 - CAPTACAO + SOFT LAUNCH

Gravar o institucional e abrir a marca no Instagram.

@O

s

28-30/04 Trés dias de captacdo. Dia 1aéreas e amanhecer. Dia 2 interior, ensaio casal e familia,
golden hour e estrelado. Dia 3 detalhes e ambient sound.

01/05 Qui. Soft launch. Post Ginico Instagram: imagem-manifesto aérea amanhecer. Legenda
institucional curta. Nada mais neste dia.

02-03/05 Retorno ao estudio. Backup triplo HD, NAS e cloud. 80 selects a partir de 2.000 brutos.

04/05 Dom. Primeiro corte do institucional 90 s. Color inicial.

PAG. 07 / 20
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/' 08 - MES 1 - SEMANAS 2 E 3

08 MES 1 - SEMANAS 2 E 3

Semana 2 e 3. Hard launch e conteudo de

prova.

47 SEMANA 2 - 05 A 11/05 - HARD LAUNCH

Ir ao ar em 3 canais e ligar o trafego pago.

©

05/05 Seg. Segundo corte e trilha original (cordas + piano, 70 BPM, ref. Max Richter). Copy hero da
landing v1.

06/05 Ter. Fechamento do institucional. Export DCP, 4K HDR YouTube, 1080p 9:16. Landing em
staging.

®

07/05 Qua. Hard launch. Go-live landing /investidores. Upload YouTube oficial. Post teaser 30 s,
carrossel 5 slides, Reel 1de 60 s.

®

08/05 Qui. Ativacdo Meta Ads: cold Brasilia 35 a 55 A/B+, lookalike investidores, cold Goiania,
retargeting. RS 400/dia.

09/05 Sex. Google Ads Search termos-ancora + YouTube TrueView com institucional. RS 300/dia.

10-11/05 Monitoramento. Response time meta: 2h comercial, 12h fora do expediente.

@ ®

SEMANA 3 - 15 20% - 90 D

7 08 - S2 E S3

PROGRAMA INVESTIDORES - L'ACQUA MARINA

LEADS ESPERADOS
13 novos - 15 acumulados

PECAS ENTREGUES
Inst. 90 s - landing - 3 Reels

MARCO
Hard launch 07/05 - Ads ON

1 SEMANA 3 - 12 A 18/05 - PROVA + VIiDEO 2

Educar o mercado e capturar banco de depoimentos.

12/05 Seg. Carrossel comparativo multipropriedade x timeshare x segunda residéncia. Reel 2 com
diretor de vendas.

13/05 Ter. YouTube video 2 de 3 min 30 s: "Onde fica o LAcqua Marina". Mapa animado Brasilia —
Abadiania — lago.

14/05 Qua. Carrossel Lei 13.777/2018 em 6 slides. Comunicagdo so6bria, sem linguagem de brochura.
15/05 Qui. Reel 3 de 60 s, bastidores da captagdo. Legenda sébria.

16/05 Sex. Primeira leitura semanal. Pausar anincios com CPL > RS 250 e dobrar os com CPL < RS
150.

®eG

®

17-18/05 Captagao depoimento do Rafael no canteiro e do Nelson no escritorio. Banco para as
semanas seguintes.
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/' 09 - MES 1 - SEMANAS 4 E 5

/ 09 MES 1 - SEMANAS 4 E 5

PROGRAMA INVESTIDORES - L'ACQUA MARINA

LEADS ESPERADOS

Semana 4 e 5. Simulador no ar e relatorio

formal.

,° SEMANA 4 - 19 A 25/05 - SIMULADOR + ESCALADA

Entregar ferramenta de venda e escalar o que
funciona.

19/05 Seg. Post aérea CTA "simulacdo na bio". Go-live simulador uso e pool na landing, disclaimer
visivel, base Hotelaria em Numeros 2025.

@)

20/05 Ter. Reel 4 de 60 s, tour A-frame plano-sequéncia. Zero texto em tela, s trilha.
21/05 Qua. Post Aurora Oasis (Squad Film 2025, mesmo lago). Validag&o por proxy.

22/05 Qui. Reel 5 de 30 s, "Uma semana em quatro temporadas". Abertura TripAdvisor e Google

ORORC)

Maps com foto autoral.

23/05 Sex. Segunda leitura de métricas. Resumo 1 pagina para Nelson em Host Grotesk.

@ ®

24-25/05 Responder leads. Revisédo da landing com heatmap (Hotjar ou PostHog).

SEMANA 5 - 15 33% - 90 D

/09 - S4 E S5

PECAS ENTREGUES
Simulador v1 - 3 Reels - relatério

MARCO
Relatério M1 - 29/05

B SEMANA 5 - 26 A 31/05 - CONSOLIDACAO
Fechar o més com nimero e entregar relatério
formal.

ONC)

® @

s

26/05 Seg. Post depoimento em texto + foto do Rafael sobre visdo do empreendimento.
27/05 Ter. Reel 6 de 50 s, "Por que um A-frame no cerrado". Fala do arquiteto ou diretor criativo.

28/05 Qua. Post primeiro nimero publico: "23 leads qualificados em 3 semanas, 4 visitas
agendadas". Transparéncia gera tragdo investidor.

29/05 Qui. Relatorio formal Més 1 para Nelson em PDF Host Grotesk: diagnoéstico, entregas,
numeros, CPL por canal, previsdo Més 2, decises pendentes.

30-31/05 Kickoff interno de Més 2.

PAG. 09/ 20



/10 - MES 1 - ARTEFATOS E KPIS PROGRAMA INVESTIDORES - L'ACQUA MARINA

/10 MES 1 - ARTEFATOS E KPIS

Maio. Artefatos prontos e KPls semana a semana.

7 ARTEFATOS ENTREGUES - MES 1

N
2

(i - >

Institucional 90 s Landing /investidores YouTube - Onde fica
MP4 16:9 + 9:16 + DCP Web responsiva MP4 16:9 - 3 min 30 s
06/05 07/05 13/05
< °
1 < /
6 Reels maio 8 posts feed Simulador v1
MP4 9:16 - 30 a 60 s PNG 1080x 1350 Componente landing
07-27/05 01-28/05 19/05
/KA1 KPIS SEMANAIS - MAIO

S1-01-04/05 - Leads 2/25
o—
7125

S2 - 05-11/05 - Acumulado

S3 - 12-18/05 - Acumulado 15725 LEADS VISITAS
C__ ] CPL <RS$ 200 agendadas
S4 - 19-25/05 - Acumulado 25/25
L
RESERVA LANDING
até 31/05 convers&o minima

v VALIDAGAO MES 1 - RELATORIO 29/05
Institucional em 3 canais - landing = 3% - 25 leads - CPL médio abaixo de RS 200 - 3 visitas -
1reserva - relatorio em PDF.
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/11 - MES 2 - JUNHO PROGRAMA INVESTIDORES - L'ACQUA MARINA

/1M MES 2 - JUNHO - ABERTURA + S6

Junho. Aceleracao e prova.

Sair de novidade para movimento. Primeiro cotista fala. Simulador refinado vira ferramenta de venda. 4 cortes verticais quebram o
siléncio. Escalada de midia condicionada ao CPL fechado em maio.

Meta numérica. 60 leads acumulados (35 novos no més), CPL < RS 180, 10 visitas, 2 reservas
formalizadas, 1 depoimento em video publicado. 53 SEMANA 6 - 01 A 07/06 - ABERTURA + CORTE 1

Abrir o més, publicar primeiro corte vertical e captar
depoimento.

4 GATILHOS
Relatorio Més 1 aprovado - 1 cotista fechado - depésito Bloco B liberado (RS 12.500).

01/06 Seg. Reunido Squad x Rafael 10h. Leitura de maio, recalibragem. Definir protagonista do
depoimento. Ativar Meta Remarketing RS 500/semana.

Quando o primeiro cotista fala, a objecdo principal do
02/06 Ter. Primeiro corte vertical 20 s - Reels + TiKTok + Shorts 19h. Tema "O patriménio que vira
merCadO desaparece' descanso". CTA "Link na bio pra simular sua cota".

©)

ul=sls ElRE e s o e 03/06 Qua. Pré-producéo depoimento: briefing com cotista, 5 perguntas-guia, logistica de gravacao.

04/06 Qui. Carrossel 11h: "3 perguntas que todo cotista faz antes de assinar" (obje¢6es antecipadas).

05/06 Sex. Stories bastidores. Relatorio interno semanal: CPL remarketing x prospeccao.

ORGRORO,

06/06 Sab. Captacdo depoimento cotista 9h. Minimo 2h, 3 locagdes (chalé, deck, nascente). Camera
principal + secundaria.

SEMANA 6 - 15 40% - 90 D

@
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/12 - MES 2 - SEMANAS 7 E 8 PROGRAMA INVESTIDORES - L'ACQUA MARINA

12 MES 2 - SEMANAS 7 E 8

LEADS ESPERADOS

Semana 7/ e 8. Cortes 2, 3 e 4 e depoimento

PECAS ENTREGUES

u blica 3 cortes - depoimento - simulador v2
p do.

MARCO
Publicagdo depoimento 16/06

¢© SEMANA 7 - 08 A 14/06 - CORTES 2 E 3 + EDICAO
Publicar cortes e fechar depoimento para aprovagao. 7 sewana s 15 a 21/06 - PUBLICACAC + CORTE 4
Entregar prova social em 4 canais ao mesmo tempo.

08/06 Seg. Reunido 10h. Aprovar moodboard do depoimento (cor, ritmo, tom). Montar timeline 2 min
+ recorte vertical 45 s.

@ 15/06 Seg. Reunido 10h. Leitura parcial de KPIs na metade do més. Ajuste final de copy do

09/06 Ter. Segundo corte vertical 20 s, 19h. Tema "1h de Brasilia, O resort urbano". depoimento.

16/06 Ter. Publicacdo do depoimento verséo longa 2 min: site, YouTube, Instagram feed, stories
série 5 slides. Meta Ads com depoimento como criativo principal, RS 1.000/semana.

©

10/06 Qua. Tratamento de cor e dudio do depoimento. Aprovacao interna.

11/06 Qui. Terceiro corte vertical 20 s, 19h. "Multipropriedade ndo é timeshare". Post simulador
"Quanto rende sua cota no pior cenario”.

® 06

17/06 Qua. Quarto corte vertical 20 s, 19h. Tema "Cotista fala. Empreendimento entrega”.

12/06 Sex. Envio do depoimento versdo longa para Nelson aprovar. Janela de ajuste 24h. 18/06 Qui. Carrossel "Como funciona uma cota: 5 slides visuais".

©
@© O

13/06 Séb. Edicéo refinada do simulador. Deploy v2: valor cota, periodo, cenério 19/06 Sex. Pnlrr.1e|ra visita agendada do mes.. Squad acompanha via call para registrar aprendizado
- . . de sales. Relatério semanal: impacto do depoimento no CPL.
pessimista/realista/otimista.

©)

20/06 Sab. Stories responde 3 objecdes principais coletadas em DM.

SEMANA 8 - 15 53% - 90 D

7 42 - 87 E S8 sul PAG. 12/ 20



/183 - MES 2 - S9 E S10 + KPIS PROGRAMA INVESTIDORES - L'ACQUA MARINA

/13 MES 2 - SEMANAS 9 E 10 + FECHAMENTO

Fim de junho. Testes, escalada e relatorio.

SEMANA 9 - 22 A 28/06 - A/B + ESCALADA A2 6 ARTEFATOS - MES 2

Decidir escalada por dado e rodar 3 headlines em
A/B. il > G

N

4 cortes verticais 20 s Depoimento longo Recorte social
@ 22/06 Seg. Reuni&o 10h. Escalada budget por CPL. A/B hero: depoimento em loop x institucional 90 MP4 9:16 MP4 16:9 - 2 min MP4 9:16 - 45 s
s.
02 -09-11-17/06 16/06 16/06
23/06 Ter. Post "Bastidores da obra" (foto autorizada ou render 3D).
@ 24/06 Qua. 3 variantes Meta Ads em A/B: V1 "Seu primeiro patriménio em multipropriedade" - V2 /t) 9 EI
"Antes era impossivel, agora € uma cota" - V3 "O A-frame que vocé usa 30 dias por ano e revende =
quando quiser". Simulador v2 / v3 3 carrosséis Relatério Més 2
Componente PNG 1080x 1350 PDF 20 péaginas
25/06 Qui. Segunda visita agendada. Registrar aprendizado.
13 - 30/06 04 - 11 - 18/06 29/06
26/06 Sex. Post feed 30 s: montagem dos 4 cortes + frase de tese.
S6 - Acumulado més 8 /35
@ 27/06 Sab. Se reserva formalizada: stories "Mais uma cota reservada. Restam X" (tom institucional). N
S7 - Acumulado més 17/ 35

B SEMANA 10 - 29 A 30/06 - FECHAMENTO S8 - Acumulado més 27 / 35

Entregar relatério e documentar retrospectiva.

S9 - Total Més 2 35/ 35

29/06 Seg. Reunido 10h. Relatério Més 2: leads, CPL, visitas, reservas, performance depoimento,
analise A/B.

30/06 Ter. Retrospectiva Squad. Deploy simulador v3 baseado em feedback de visita.

©
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/14 - MES 3 - JULHO PROGRAMA INVESTIDORES - L'ACQUA MARINA

14 MES 3 - JULHO - ABERTURA + S11

Julho. Escala e leitura de negocio.

Transformar a campanha em produto operacional recorrente. Segundo capitulo audiovisual. Mini-série "Cotistas Reais". Remarketing
sofisticado. Primeiro relatério formal de performance comercial completo. Pré-venda Bloco B se autorizada pelo Nelson.

Meta numérica. 100 leads acumulados (40 novos), CPL < RS 160, 20 visitas, 5 reservas, 3
depoimentos da mini-série. f SEMANA 11 - 01 A 05/07 - ABERTURA 2° CAPIiTULO

Ancorar a narrativa de operacao e captar o Episédio 1.
4 GATILHOS

Relatério Més 2 aprovado - 2 cotistas fechados (base da mini-série) - deposito Bloco C liberado 01/07 Ter. Kickoff Més 3 Squad x Nelson x Rafael 14h30. Alinhar tese "segundo capitulo". Post "100 dias de
(RS 12.500). L'Acqua Marina Home Resort" (tom de jornada).

02/07 Qua. Pré-produgdo mini-série 3 episddios 2 min cada. Briefing dos 3 protagonistas: casal familia,
investidor solo, investidor corporativo.

03/07 Qui. Carrossel "O que aprendemos com 35 leads qualificados" (dados agregados sem expor
pessoas).

04/07 Sex. Teaser 15 s da mini-série em Stories e Reels. Estreia anunciada: 15/07.

®© © O

05/07 Sab. Captacéo Episodio 1 (casal familia). 3h de gravacéo, 3 locagdes (interior, deck beira-lago,
nascente).

SEMANA 11 - 15 73% - 90 D

14 - JULHO - S11 s PAG. 14/ 20



/15 - MES 3 - SEMANAS 12 E 13 PROGRAMA INVESTIDORES - L'ACQUA MARINA

/15 MES 3 - SEMANAS 12 E 13

LEADS ESPERADOS

Semana 12 e 13. Captacao dos episodios e

PECAS ENTREGUES

eStreia d a mini — Sé rie. ZT;CE:'Z publicados

Estreia mini-série 15/07

© SEMANA 12 - 06 A 12/07 - CAPTAGCAO EP.2 E EP.3

Fechar a trilogia de cotistas e aprovar o Ep.1. > SEMANA 13 - 13 A 19/07 - ESTREIA MINI-SERIE

Abrir Ep1 e Ep.2 em 4 canais com remarketing
segmentado.

06/07 Seg. Reunido Squad x Rafael 10h. Status da captacé@o mini-série.

® ®

07/07 Ter. Captacao Episodio 2 (investidor solo). 3h. Post 11h: frame atmosférico, foco em luz e

textura, sem rosto. 13/07 Seg. Reunido 10h. Confirmar calendario de langamento.

08/07 Qua. Tratamento de cor e &udio do Episodio 1. 14/07 Ter. Carrossel "Como uma cota se paga: 3 cenarios reais". Meta Ads mini-série RS

©®

1.500/semana, criativo rotativo entre os 3 episodios.

® ©

09/07 Qui. Captacao Episodio 3 (investidor corporativo). 3h. Stories série 5 slides "3 perfis, 1

produto". 15/07 Qua. Estreia Episodio 119h: YouTube, Instagram feed, Stories série, landing. E-mail marketing

. . segmentado para 100 leads (quentes, mornos, frios).
10/07 Sex. Montagem Ep.. Aprovacao protagonista + Nelson.

. - - 16/07 Qui. Stories bastidores da captagéo do Ep1.
11/07 Sab. Tratamento Ep.2 e Ep.3. Versdes 2 min + recorte 45 s cada.

© @

17/07 Sex. Post feed frame parado do Ep1 com quote do protagonista.

Q@O0®e® O

18/07 Sab. Estreia Episddio 2 19h. Remarketing: quem assistiu = 50% do Ep: vé Ep.2 organico +
ads.

SEMANA 13 - 15 86% - 90 D

/' 15 - 812 E S13 st PAG. 15/ 20




/" 16 - MES 3 - SEMANAS 14 E 15

16 MES 3 - SEMANAS 14 E 15

PROGRAMA INVESTIDORES - L'ACQUA MARINA

LEADS ESPERADOS

Semana 14 e 15. Estreia Ep.3 e fechamento do

trimestre.

> SEMANA 14 - 20 A 26/07 - ESTREIA EP.3 + PARCIAL

Fechar a série e responder o mercado em tempo real.

20/07 Seg. Reunido 10h. Leitura de performance da série: retencdo, CPL pos-estreia, leads novos.

21/07 Ter. Estreia Episodio 3 19h.

ORONG,

22/07 Qua. Carrossel "Perguntas que ficaram depois da série" (respondidas em slides a partir de
DM).

@

23/07 Qui. Stories Q&A com Rafael. 5 perguntas curadas, resposta de 30 s cada. Tom de confiangca
+ posicao institucional.

®

24/07 Sex. Relatorio parcial S14 para Nelson: performance da mini-série + quinta reserva formalizada
(hipotese).

25/07 Sab. Se reserva formalizada: post "Cota reservada. Restam X unidades" (tom contido).

©

SEMANA 15 - 15 100% - 90 D

7 16 - S14 E S15

PECAS ENTREGUES
Ep.3 - relatério trimestral

MARCO
Relatério 29/07 - fim 90 d

B SEMANA 15 - 27 A 31/07 - RELATORIO TRIMESTRAL

Entregar relatério trimestral e decidir Més 4.

@

®

® ©

s

27/07 Seg. Reunido estratégica Squad x Nelson x Rafael 14h30. Fechamento do trimestre. Deciséo
sobre Més 4.

28/07 Ter. Compilagéo final: 100 leads, 20 visitas, 5 reservas, CPL médio RS 170, engajamento
consolidado.

29/07 Qua. Relatério Formal Trimestral: PDF 20 pag via pdf-squad-design. Secdes: tese,
execucdo, resultados quantitativos, aprendizados qualitativos, proximos passos. Apresentacdo
presencial ou Zoom.

30/07 Qui. Post institucional "90 dias de LAcqua Marina Home Resort" (retrospectiva visual). Stories
bastidores da reunido trimestral.

31/07 Sex. Retrospectiva Squad: SWOT de 90 dias, backlog Més 4, licdes documentadas.

PAG. 16/ 20



/17 - MES 3 - ARTEFATOS E KPIS

/17 MES 3 - ARTEFATOS, KPIS E ACUMULADO 90 DIAS

Julho. Pecas, numeros e leitura de trimestre.

/A3 7 ARTEFATOS - MES 3

PROGRAMA INVESTIDORES - L'ACQUA MARINA

Mini-série 3 ep.
MP4 16:9 - 2 min cada

15 - 18 - 21/07

[©

3 recortes sociais
MP4 9:16 - 45 s

C/ ESTREIA

Teaser mini-série
MP4 9:16 - 15 s

04/07

<

NA

4 carrosséis
PNG 1080x1350

03 - 14 - 22 - 30/07

/K3 KPIS SEMANAIS - JULHO
SEMANA LEADS CPL
S11-01-05/07 8 RS 175
812 - 06-12/07 9 RS 170
813 - 13-19/07 12 RS 160
814 - 20-26/07 Ll RS 165

S16 - 27-31/07 — —

Total Més 3 40 RS 167

Acumulado 90 d 100 RS 182

/" 17 - ARTEFATOS E ACUMULADO

3

Stories Q&A
MP4 9:16 - 30 s

B

Relatério Trimestral
PDF 20 pég - via pdf-squad-design
29/07

ACUMULADO 90 D - PRODUCAO

79

PECAS SOCIAIS
posts e carrosséis

23/07
VA
VIS. RES.
3 0 1 7
4 1
PECAS AV
5 1 inst., depo., série, cortes
5 1
20 5 RELATORIOS
2 mensais + 1 trimestral
33 8

sl

RS53k

INVEST. TOTAL
Squad + midia + dev
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/18 - CONSOLIDADO 90 DIAS

/ 18 CONSOLIDADO 90 DIAS

PROGRAMA INVESTIDORES -

Consolidado. Marcos, meta agregada e

orcamento.

Fechamento objetivo do trimestre: 100 leads qualificados - RS 182 de CPL médio - 33 visitas - 8 reservas formalizadas - primeira escritura via

funil digital. Abaixo, a linha de prova, a leitura numérica e a estrutura orgcamentaria.

L'ACQUA MARINA

100 RS182

LEADS QUALIFICADOS CPL MEDIO

acumulados em 90 dias - funil completo abaixo do benchmark do setor

Va L1 LINHA DE PROVA
MARCO DATA ENTREGA
M1 - Fundagao 07/05 Landing + institucional 90 s + 5 pecas Instagram.
M2 - Prova 16/06 Depoimento longo do primeiro cotista publicado.
M3 - Escala 29/07 Mini-série + relatorio trimestral + 5 reservas.

/18 - CONSOLIDADO

33

VISITAS AGENDADAS
presenciais - Brasilia = lago

/Ol

CATEGORIA

Captacéo + edi¢céo Squad
Midia Meta + Google
Design + dev landing
Logistica

Total

s

ORCAMENTO AGREGADO

M1

RS 8.000

RS 4.000

RS 3.000

RS 1500

RS 16.500

8

RESERVAS FORMALIZADAS

primeira escritura via funil digital

M2

RS 7.500

RS 5.500

RS 1.500

RS 1.500

RS 16.000

M3

RS 10.000

RS 7.000

RS 1.500

RS 2.000

RS 20.500

TOTAL
RS 25.500
RS 16.500
RS 6.000
RS 5.000

RS 53.000
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/" 19 - RENOVACAO E LINHAS VERMELHAS PROGRAMA INVESTIDORES - L'ACQUA MARINA

/19 CRITERIOS DE RENOVAGCAO E LINHAS VERMELHAS

Més 4. Vai ou nao vai.

Decisao go / no-go em 29/07, ancorada em trés critérios objetivos. Se qualquer um falhar, abre janela de recalibragem de 15 dias antes de
decidir continuidade.

/7 Ri1 CRITERIOS DE RENOVACAO /X1 LINHAS VERMELHAS

Reaplicadas em toda peca do programa. Violagdo de qualquer linha pausa a peca antes da
1 - PERFORMANCE MiNIMA

5 reservas formalizadas e 100 leads acumulados em 90 dias.

publicacao.

— Zero em-dash em copy ou legenda de rede social.

. 2 - CPL SOB CONTROLE — Zero foto de Unsplash ou banco. Sé captagao propria ou arquivo oficial do cliente.
CPL médio = RS 200 no acumulado.

— Zero promessa "garanta X por cento ao ano". S6 potencial com disclaimer visivel.

— Zero emoji em material formal.
B 3 - DECISAO ESTRATEGICA

o . = o — Assinatura padrao Squad Film - Diregdo em material cliente-facing.
Nelson aprova tese para a proxima fase (pré-venda Bloco B e/ou expansdo Goiénia). natura padr a ¢ o I ng

— Grafia LAcqua Marina Home Resort travada em todas as pecas.

— S0 squadfilm.com e @squadfilme. Zero theversionofus.com.

/19 - RENOVACAO E REGRAS s PAG. 19/ 20




/20 - ENCERRAMENTO SQUAD FILM - PROGRAMA INVESTIDORES 2026

SQUAD FILM - DIRECAO - CINEMA DE PERFORMANCE

Do audiovisual ao comercial. Uma so
narrativa.

90 dias para consolidar a narrativa do Programa Investidores LAcqua Marina Home Resort. Produgéo cinematogréfica, landing, midia
paga, depoimentos e mini-série funcionando como um sistema comercial Unico, mensuravel e recorrente.

>7//4

LACQUA
MARINA

HOME RESORT

SQUAD FILM SQUADFILM.COM @SQUADFILME

20 - ENCERRAMENTO
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https://squadfilm.com/
https://instagram.com/squadfilme

